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	Reseña Curricular: 

Paul Fleming cuenta con 20 años de experiencia en el desarrollo, marketing y comercialización de productos (siete de ellos en la empresa Microsoft Corporation en EE.UU. y Alemania).

Entre 1989-1990, dirigió a un equipo de programadores soviéticos en el desarrollo de los primeros productos Microsoft en ruso, que presentó en Moscú junto a Bill Gates. 

Entre 1990-1993 en su papel de Jefe de Marketing para Europa del Este, fue responsable de las actividades de marketing para Microsoft en estos mercados.

Poco después de su llegada a España en 1994, fundó Barcelona Virtual, la primera agencia de publicidad interactiva en nuestro país. En 2005 se creó la división consultora de su empresa, Fleming, Torra & Associates, especializada en el Marketing Internacional.
El Sr. Fleming es licenciado en Publicidad por la Universidad de Washington, EE.UU.

Es un ponente de reconocido prestigio en las conferencias más importantes de Marketing y de Internet en España (ESADE, la Federación Española de Comercio Electrónico y Marketing Directo, Mundo Internet, Internet Global Conference,  las Jornadas Interactivas de la Universidad de Málaga, IIR, ESIC, el Club de Marketing, la Universidad de Barcelona, etc.). Imparte seminarios como profesor del Instituto de Comercio Electrónico y Marketing Directo y como profesor asociado de la Universidat Autònoma de Barcelona y la Universitat Pompeu Fabra.
Paul Fleming es, además, autor de una columna mensual sobre la publicidad en Internet de la revista sectorial Control, que también se publica en Internet en Target1.net.

En el año 2000 publicó su primer libro “Hablemos de Marketing Interactivo: Reflexiones sobre Marketing Digital y Comercio Electrónico” (Editorial ESIC, Madrid) que en pocas semanas fue de los libros más vendidos en Bol.com, continuando 12 meses después en la lista de los bestseller.
 
Ha sido miembro de la Junta Directiva de FECEMD (Federación Española de Comercio Electrónico y Marketing Directo) y en Octubre 2005 volvió a formar parte de la Junta Directiva de AGEMDI-FECEMD (la Asociación Española de Agencias de Marketing Directo e Interactivo).

Dentro de sus actividades en FECEMD, también destacamos su papel como Presidente de la Comisión de Marketing y Promoción, donde era responsable para la nueva imagen de la Federación que se estrenó en 2003. Lideró al mismo tiempo el Comité Organizador de los Premios Imán, los premios más prestigiosos del Marketing 1 to 1 en España.




